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I. DEFINICJE
llekro¢ w niniejszym dokumencie wystepujg ponizej zdefiniowane
pojecia nalezy je rozumie¢ w sposéb nastepujacy:

Regulamin - niniejszy Regulamin  okreslajgcy  warunki
zamieszczania reklam w serwisach internetowych Polska Press Sp.
z 0.0. Wydawca — Polska Press Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie,
zarejestrowana w rejestrze przedsigbiorcow prowadzonym przez
Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, Xl Wydziat gospodarczy
Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS 0000002408,
NIP 522-01- 03-609, REGON 012047699, kapitat zaktadowy
42.000.000,00 PLN, telefon: 22 201 41 00, mail: reklama.
warszawa@polskapress.pl

Serwis Internetowy — (inaczej Serwis) jeden z portali lub serwiséw
internetowych znajdujgcych sie w ofercie Biura Reklamy Wydawcy,
przeznaczony do zamieszczania Reklam.

Serwis Okazjonalny - Serwisy przygotowywane z okazji wydarzen
takich jak:

- Swieta religijne (np. Boze Narodzenie)

- Swieta Swieckie (np. Walentynki)

- duze imprezy sportowe (np. olimpiady, mistrzostwa $wiata)
- imprezy kulturalne (np. festiwale)

- wydarzenia publiczne (np. wybory parlamentarne)
Reklama - $rodki reklamy internetowej przeznaczone do
zamieszczenia w Serwisie Internetowym w formie plikéw gotowych
do zamieszczenia w Serwisie Wydawcy o formatach: txt, jpg, gif, gif
animowany, flash, html, html5 lub rich media lub innych formach
uzgodnionych z Wydawca.

Reklamodawca — osoba fizyczna dziatajgca w ramach prowadzonej
przez siebie dziatalnosci gospodarczej, osoba prawna lub jednostka
organizacyjna nieposiadajgca osobowos$ci prawnej zlecajgca
Wydawcy publikacje Reklamy. Reklamodawca jest réwniez agencja
lub inny posrednik reklamowy dziatajgcy w imieniu wtasnym i na
rzecz swoich klientow, jezeli jest osobg fizyczng dziatajgcg w ramach
prowadzonej przez siebie dziatalnosci gospodarczej, osobg prawng
lub jednostkg organizacyjng nieposiadajgcg osobowosci prawne;.

Zamowienie — pisemne zlecenie zamieszczenia Reklamy w Serwisie
Wydawcy, sktadane przez Reklamodawce na specjalnym formularzu
przygotowanym przez Wydawce i dostgpnym w Biurze Reklamy
Wydawcy. Ztozenie Zaméwienia po ztozeniu na nim réwniez podpisu
przez przedstawiciela Wydawcy, jest rownoznaczne z zawarciem
umowy o zamieszczenie Reklamy przez Wydawce. Zamowienie
zawiera przedmiot zamowienia (rodzaj Reklamy), okres jej emisiji,
date rozpoczecia emisji, wynagrodzenie Wydawcy. Regulamin
Serwisu - oznacza regulamin odpowiedniego  Serwisu
Internetowego, zawierajgcy ogolne warunki, na jakich Swiadczone sg
ustugi publikacji Reklam w tym Serwisie Internetowym. Odstona —
Oznacza zapisanie w statystykach Adserwera Wydawcy informacji o
wystaniu do Uzytkownika Reklamy, celem wyswietlenia danej formy
reklamowej w Serwisie.

Specyfikacja techniczna — informacja o warunkach technicznych,
jakie powinny spetnia¢ Reklamy, aby mogty zosta¢ zamieszczone na
danym Serwisie Internetowym, dostepna w Internecie na stronie
https://polskapress.pl/pl/reklama/cenniki/internt/specyfikacjatechnic
zna-internet

Cennik — informacja o cenie Reklamy w Serwisach Internetowych, a
takze o zasadach kalkulacji wartosci zamieszczanych Reklam.
Adserwer — system emisji reklam serwiséw internetowych lub inny
system Wydawcy przeznaczony do obliczania ruchu w sieci

Internet;

Uzytkownik — uzytkownik Serwisu internauta odwiedzajgcy Serwis;
Kampania — emisja Reklamy zgodnie z Zamowieniem.

Il. WARUNKI OGOLNE

1. Zamieszczanie Reklam w Serwisach Internetowych Wydawcy
jest dokonywane w oparciu o Regulamin, Specyfikacje
techniczng oraz odpowiednie Regulaminy Serwisow.

2. Dostarczenie przez Reklamodawce podpisanego Zamowienia
jest rébwnoznaczne z akceptacja postanowien Regulaminu,
Specyfikacji technicznej oraz Regulaminu Serwisu.

3. Wydawca ani jego personel nie ponoszg odpowiedzialnosci za
tres¢ zamieszczanych Reklam oraz skutki ich publikacji dla
Reklamodawcy.

4. W przypadku gdyby w wyniku publikacji Reklamy Wydawca
ponidst jakiekolwiek koszty z tytutu roszczen osoéb, ktorych prawa
(w tym w szczegolnosci dobra osobiste, prawa autorskie, prawa
pokrewne, prawa wiasnosci przemystowej, prawa zwigzane z
ochrong danych osobowych lub inne) zostaty naruszone wskutek
publikacji Reklamy z przyczyn innych niz zawinione przez
Wydawce Ilub przez site wyzszg, Reklamodawca jest
zobowigzany pokry¢ te koszty w catosci tgcznie z kosztami
postepowan spornych, kosztéw zastepstwa procesowego,
kosztéw finansowych kar administracyjnych i innych wydatkéw
Wydawcy poniesionych w zwigzku z roszczeniami oséb trzecich
oraz finansowymi karami administracyjnymi natozonymi przez
uprawnione organy. Dotyczy to takze przypadkéw, w ktérych
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strong postepowania zwigzanego z trescig lub formg Reklamy
bedzie pracownik Wydawcy.

lll. WARUNKI ZAMIESZCZANIA REKLAM

1.

Zamieszczanie Reklam w Serwisie Internetowym dokonywane

PP

5. Reklamodawca jest wylgcznie odpowiedzialny za zapewnienie, jest na podstawie Zamoéwienia opatrzonego czytelnym podpisem
ze przystugujg mu wytgczne i niczym nie obcigzone prawa do i pieczatkg Reklamodawcy i podpisanego przez przedstawiciela
postugiwania sie uzytymi w zleconych do publikacji Reklamach Wydawcy.
informacjami, danymi, w tym danymi osobowymi, utworami, 2. Wydawca bedzie zamieszczat gotowe do emisji Reklamy,
wizerunkami, znakami towarowymi, wzorami zdobniczymi lub dostarczone przez Reklamodawce. Wydawca jest uprawniony do
innymi  elementami  stanowigcymi przedmiot jakiejkolwiek samodzielnego  przygotowania Reklam, na zasadach
ochrony prawnej. Ztozenie Zamowienia na zamieszczenie danej uzgodnionych i zaakceptowanych przez Reklamodawce.
Reklamy jest réwnoznaczne z oswiadczeniem, ze powyzszy 3. Wydawca ma prawo odmoéwi¢ publikacji Reklamy w Serwisie
obowigzek jest spetiony, za$ zlecana Reklama nie jest Internetowym lub naliczyé dodatkowg optate okreslong w
sprzeczna z prawem, zwyczajami ani zasadami wspoizycia Cenniku w sytuacji, gdy Reklama nie bedzie spetniaé warunkéw
spofecznego. okreslonych w Regulaminie, Specyfikacji Technicznej lub

6. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia lub odmowy Regulaminie Serwisu lub tez Reklamodawca nie dotrzyma
zamieszczenia albo tez wstrzymania emisji Reklamy gdy: terminu doreczenia.

a. tres¢ lub forma Reklamy jest niezgodna z prawem, zasadami 4. Zamieszczenie Reklamy w Serwisie Internetowym nie oznacza,
wspotzycia spotecznego lub linig programowg ze Wydawca stwierdzit zgodnos¢ Reklamy z Regulaminem,
Serwisu Internetowego, Specyfikacjg techniczng lub Regulaminem Serwisu.

b. w przypadku zgloszenia zastrzezen przez osobe trzecig lub 5. Przekazujac Reklamy Reklamodawca upowaznia Wydawce do
witasdciwy organ lub instytucje powotang do czuwania nad dokonania ewentualnych drobnych modyfikacji Reklamy przed
przestrzeganiem zasad etyki mediéw lub etyki reklamy, jej zamieszczeniem w Serwisie Internetowym, koniecznych do

c. wynika to z sity wyzszej, prawidtowego wyswietlenia Reklamy.

d.w przypadku braku zaptaty w terminie wynagrodzenia za 6. Przeniesienie przez Reklamodawce uprawnien wynikajgcych z
zamieszczong wczesniej Reklame lub opéznienia w zaptacie Zamowienia moze nastapi¢ wylgcznie  po  uprzednim
wynagrodzenia. powiadomieniu Wydawcy i uzyskaniu jego zgody, wyrazonej w

7. Lista umieszczona w poprzednim ust. 6 powyzej nie jest formie pisemnej pod rygorem niewaznosci.
zamknieta i stanowi jedynie przyktadowe sytuacje, a Wydawca 7. Rezygnacja z cafosci lub czesci Zamowienia, skutkujgca
zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia lub odmowy odstgpieniem od umowy na realizacje Kampanii w odnosnej
zamieszczenia albo tez wstrzymania emisji Reklamy w kazdej czesci, moze by¢ dokonana w formie pisemnej, pod rygorem
sytuacji, bez podania przyczyny i bez ponoszenia jakiejkolwiek niewaznosci wedtug nastepujacych zasad:
odpowiedzialnosci z tego tytutu przy czym jesli przyczyna emisji a.w okresie do 30 dni poprzedzajgcych planowang date
Reklamy nie lezy po stronie Reklamodawcy, Reklamodawcy rozpoczecia Kampanii - bez ponoszenia optat z tytutu
przystuguje roszczenie o zwrot czesci ceny za ustuge odstepnego;
proporcjonalnie do niezrealizowanego okresu emisji. b. w okresie od 29 do 15 dni poprzedzajgcych planowang date

8. W przypadku Reklam dotyczacych dziatalnosci, do ktorej rozpoczecia Kampanii - po uiszczeniu odstgpnego w
prowadzenia wymagana jest koncesja, zezwolenie, licencja itp. wysokosci 20% opfaty brutto naleznej za niezrealizowang
Reklamodawca zobowigzany jest przedstawié, na zadanie czg$C Zamowienia;

Wydawcy, posiadang przez siebie koncesje, zezwolenie, licencje c. w okresie od 14 do 4 dni poprzedzajgcych planowang date

itp. W przypadku nieprzedtozenia stosownych dokumentéw rozpoczecia Kampanii - po uiszczeniu odstepnego w

Wydawca odméwi zamieszczenia Reklamy. wysokosci 40% optaty brutto naleznej za niezrealizowang

9. Niedostarczenie materiatow reklamowych w terminach czg$¢ Zamowienia;
okreslonych w Regulaminie upowaznia Wydawce do odmowy d. w okresie od 3 do 1 dnia poprzedzajgcych planowang date
zamieszczenia Reklamy w terminie ustalonym w Zamowieniu. rozpoczecia Kampanii - po uiszczeniu kary umownej w

wysokosci 60% optaty brutto naleznej za niezrealizowang
czes¢ Zamodwienia;

10. Pelng odpowiedzialno$¢ za oznaczanie w trybie przepiséow o e.w trakcie emisji Kampanii - po uiszczeniu odstepnego w
sztucznej inteligencji i zgodnie z tymi przepisami tresci wysokosci 80% optaty brutto naleznej za niezrealizowang
przeznaczonych do publikacji ponosi wytgcznie Reklamodawca. cze$é Zamdwienia;

f. w przypadku Zamoéwien dotyczgcych Serwiséw lub innych
ustug tworzonych specjalnie na potrzeby Reklamodawcy - po
uiszczeniu  odstepnego w  wysokosci  stanowigcej
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10.

rébwnowartos¢  wszelkich  faktycznych  kosztéw  brutto
poniesionych przez Wydawce w zwigzku z realizacjg Zlecenia
do momentu ztozenia o$wiadczenia o odstgpieniu;

g. w przypadku Zamoéwien dotyczacych obecnosci reklamowe;j
na Serwisach okazjonalnych:

- w okresie do 90 dni poprzedzajgcych planowang date
rozpoczecia Kampanii bez ponoszenia optat z tytutu
odstepnego;

- w okresie od 89 do 1 dnia poprzedzajgcych planowang date
rozpoczecia Kampanii po uiszczeniu odstepnego w wysokosci
80% opfaty brutto naleznej za niezrealizowang czes¢
Zaméwienia.

Za date rozpoczecia realizacji ZamoOwienia uwaza sie
wyemitowanie pierwszej Reklamy sposrod wszystkich Reklam
objetych danym Zamowieniem, niezaleznie od tego, ile etapéw
emisji Reklam przewidziano w Zamdwieniu.
W  przypadku produktéw obejmujgcych emisje state (FF)
Wydawca zastrzega sobie prawo do wytgczenia z miejsc emisji
wybranych, nieistotnych zasiegowo, obszaréw serwiséow. W tym,
w szczegolnosci, niektérych subdomen lokalnych z domeny
Naszemiasto.pl, fragmentéw serwiséw przypisanych do danej
kategorii i innych stron o tgcznej powierzchni nie przekraczajgcej
5% zasiegu danej emisji. Emisje state w standardzie nie
obejmujg takze swoim zasiegiem miejsc wykluczonych
reklamowo czyli bez zapietej siatki reklamowej np. artykutow
sponsorowanych czy stron z plebiscytami.
Wydawca informuje, iz publikacja reklamy na stronie w oknie
przegladarki internetowej uzytkownika lub w aplikacji
uzytkownika moze nie by¢ zrealizowana z uwagi na czynniki
lezgce po stronie uzytkownika takie jak np. stosowanie
programéw ograniczajgcych publikacje reklam (adblock itp.)
badz przegladarek internetowych ograniczajgcych wyswietlanie
reklam.

IV. WARUNKI PLATNOSCI

1.

Za zamieszczenie Reklamy Reklamodawca zobowigzany jest
zaptaci¢ Wydawcy wynagrodzenie na podstawie wystawionej
przez Wydawce faktury VAT.

Reklamodawca dokona zaptaty wynagrodzenia przystugujgcego
Wydawcy przed zamieszczeniem Reklamy, przelewem na
rachunek bankowy wskazany w Zaméwieniu. W uzasadnionych
wypadkach Wydawca moze wyrazi¢ zgodeg na inny termin i forme
ptatnosci

W przypadku niezaptacenia faktury VAT w terminie w niej
wskazanym, Wydawca moze naliczaé odsetki ustawowe za
opoznienie. Jednoczesnie w przypadku opodznienia ptatnosci,
Wydawca zastrzega sobie prawo wstrzymania publikacji
Reklamy oraz prawo do zaniechania publikacji Reklamy w
catosci lub w czesci.

Agencje reklamowe i inni posrednicy reklamowi dziatajacy w
imieniu i na rzecz swoich klientéw sg solidarnie odpowiedzialni z
osobami ktére reprezentujg, wobec Wydawcy za regulowanie
naleznosci wynikajgcych z przyjetego Zamowienia.

V. REALIZACJA ZAMOWIENIA

1.

Reklamodawca zobowigzuje sie przesta¢ Wydawcy materiaty
niezbedne do zamieszczenia Reklamy nie pdzniej niz na 3 dni
robocze przed planowanym dniem rozpoczecia emisji, a w
przypadku materiatdw formacie w html, rich media lub innym
niestandardowym formacie, nie pdzniej niz na 5 dni roboczych
przed planowanym dniem rozpoczecia emisji, pod rygorem braku
odpowiedzialnosci Wydawcy za brak realizacji Zamdwienia w
terminie.

Jezeli Reklama, a w szczegolnosci artykuty sponsorowane
wymagajg autoryzacji przez Reklamodawce, Reklamodawca
zobowigzuje sie przesta¢ pisemne jej potwierdzenie, nie pozniej
niz na 1 dzien roboczy przed planowang datg publikacji Reklamy,
pod rygorem braku odpowiedzialnosci Wydawcy za brak
realizacji Zamoéwienia w terminie.

W przypadku, gdy Reklamodawca nie dostarczy materiatow
reklamowych niezbednych do zamieszczenia Reklamy w
terminie okreslonym w Regulaminie, Wydawca jest uprawniony
do niezrealizowania czesci lub catosci Zamowienia bez
ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu.
Wydawca nie jest zobowigzany do zwrotu wynagrodzenia za
niezrealizowana cze$c¢ lub catos¢ Zamdwienia.

PP

2. Podstawg do obliczenia wynagrodzenia jest Cennik 4. Jezeli z powodu nie dostarczenia przez Reklamodawce
obowigzujacy w dniu ztozenia Zamowienia. materiatow niezbednych do zamieszczenia Reklamy w terminie

3. Wszystkie ceny podane w Cenniku sg cenami netto. Warto$é okreé.lonym w Rt’eg.ulaminie,' .Zaméwienie nie  zostato
wynagrodzenia naleznego Wydawcy bedzie odpowiednio zrealizowane w catosci lub czesci, za zgodg Wydawcy, moze
powiekszona o nalezny podatek VAT zgodnie z obowigzujacymi zosta¢ odpowiednio wydtuzany czas realizacji Zaméwienia lub
przepisami. Reklamodawca moze wykorzysta¢ pozostatg liczbe emisiji

4. W przypadku Zamowienia dotyczgcego Reklamy Reklam.y w ko.IeJn‘)‘/m Zarno.wgmlu. ) ] _
efektywnosciowej (Reklamy zamieszczanej w oparciu o wybrane 5. W trakcie realizacji Zamowienia i po jego zakonczeniu, Wydawca
modele CPA) podstawg do obliczania wysokosci naleznego moze udo§tepn|c na lz.yczeme Reklamodawcy dane ze
Wydawcy wynagrodzenia bedg takze statystyki dostarczane z statystykami dotyczacymi liczby zrealizowanych Odston.
Adserwer. Statystyki bedg udostepniane przez Wydawce na 6. Ocena realizacji kampanii reklamowej, w tym w szczegolnosci
zyczenie Reklamodawcy. ilos¢ emisji poszczegdlnych form reklamowych dokonywana
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bedzie w oparciu o dane generowane przez Adserwer Wydawcy,
chyba ze istniejg odrebne zapisy umowne pomiedzy Wydawcs,
a Reklamodawcg stanowigce inaczej. W przypadku kiedy ocena
realizacji kampanii reklamowej odbywa sie na podstawie danych
generowanych przez system pomiarowy po  stronie
Reklamodawcy, = Reklamodawca  zobowigzuje sie do
dostarczenia Wydawcy dostepu do tych danych w formie
umozliwiajagcej biezgcy monitoring realizacji kampanii (dostep
on-line lub raporty generowane automatycznie przesytane
pocztg e-mail).

VI. REKLAMACJE

1. Wszelkie reklamacje dotyczace nienalezytego zrealizowania
Zamowienia nalezy sktada¢ Wydawcy w formie pisemnej w
terminie do 14 dni od dnia zamieszczenia Reklamy, z
zastrzezeniem ust. 2 ponizej, przy czym decydujgce znaczenie
ma data wptywu reklamacji do Wydawcy. Reklamacja powinna
zawierac¢ informacje na temat rodzaju uchybienia oraz jego opis
wraz z uzasadnieniem.

2. Reklamacje nie ztozone w formie pisemnej lub ztozone po
wyznaczonym terminie nie beda rozpatrywane, na co
Reklamodawca wyraza zgode. Nieztozenie reklamacji w
terminie okreslonym w Regulaminie jest jednoznaczne z
uznaniem, ze Reklama zostata zamieszczona prawidtowo i
zgodnie ze ztozonym Zamdwieniem. Postanowienia niniejszego
ustepu nie dotyczg Reklamodawcdw bedgcych konsumentami.

3. W przypadku uwzglednienia przez Wydawce reklamaciji,
Wydawca podejmie niezbedne dziatania celem usunigcia
uchybien w zamieszczonej Reklamie.

4. Wycofanie Reklamy lub jej poprawne zamieszczenie nastgpi w
pierwszym mozliwym terminie, uzaleznionym od mozliwos$ci
technicznych  Wydawcy i w terminie ustalonym z
Reklamodawca. 5. Wydawca doktada staran, aby reklamy
emitowane przez Wydawce byty dostepne dla uzytkownikow
popularnych przegladarek internetowych, systemow
operacyjnych, typow komputeréw oraz typow potgczen
internetowych. Jednakze Wydawca nie gwarantuje i nie
odpowiada za to, ze kazda kombinacja tych czynnikéw
umozliwia dostep i zapoznanie sie z reklamg Ilub jej
poszczegolnymi elementami. Brak wyswietlen Reklamy
wynikajacy ze wskazanych wczesniej czynnikdw nie moze by¢
podstawg do reklamacji dla Reklamodawcy.

VII. TRESC REKLAMY

1. Reklamy nie mogg nasladowac ani symulowaé¢ elementow stron
internetowych, na ktérych bedg emitowane i powinny by¢ tatwo
rozpoznawalne jako reklamy. Wszelkie odstepstwa od tej
zasady wymagajg kazdorazowo zgody Wydawcy.- Wydawca
jest uprawniony do oznaczania Reklam w sposob zapewniajgcy
ich jednoznaczng identyfikacje i rozpoznawalnos¢ jako materiat
reklamowy. W szczegdlnosci Wydawca jest uprawniony do
dodatkowego oznaczania Reklam stowami: “reklama”,

“ogtoszenie ptatne”, “link sponsorowany” lub innymi
réwnoznacznymi stowami,  jak réwniez do zamieszczania
danych umozliwiajgcych identyfikacje Reklamodawcy poprzez
uzycie okreslen typu: “sponsor (...)", ,sponsor serwisu/konkursu
(...), ,partner serwisu (...)", ,artykut powstat przy wspotpracy z
(...), itp.

Reklama nie moze zawiera¢ badania statystycznego ani ankiet,
nie moze tez w zaden sposob zacheca¢ do wziecia udziatu w
badaniu. Wszelkie odstepstwa od tej zasady wymagaja
kazdorazowo zgody Wydawcy, wyrazonej przed
zamieszczeniem Reklamy.

Niedozwolone jest uzywanie w Reklamach elementéow
operacyjnych, ktorych funkcja wynikajgca z formy, napisu czy
konwencji jest niezgodna z ich komunikatem, lub dziata w
sposob nietypowy. Reklamy muszg by¢ przygotowane zgodnie
ze Specyfikacjg Techniczna.

VIIl. ZAMIESZCZANIE SERWISU LUB SEKCJI SPECJALNEJ.

1.

W przypadku gdy Reklamodawca zleci Wydawcy zamieszczenie
serwisu lub sekcji specjalnej zawierajgcej materiaty reklamowe,
strony te pozostajg wtasnoscia Wydawcy. Serwis lub sekcja
specjalna moze by¢é zamieszczona, jezeli spetnia nastepujgce
warunki:

. powinna zosta¢ zaprojektowana zgodnie z zasadami ,User

experience”,

. nie moze wptywac¢ na funkcjonowanie Serwisu Internetowego

i jego architekture,

. musi zachowa¢ ogolny ksztatt i idee plastyczng Serwisu

Internetowego,

. powinna zawierac dane umozliwiajgce

identyfikacje
Reklamodawcy,

.znaki wodne oraz tapety dopuszczalne mogg zostac

zamieszczone tylko poza obszarem tresciowym strony
internetowej,
Wydawca jest uprawniony do dokonywania ewentualnych zmian
w serwisach lub sekcjach specjalnych bez zgody
Reklamodawcy jezeli dotyczg one infrastruktury i w przypadku
kiedy nie majg one wptywu na tresci i materiaty zakupione przez
Reklamodawce.

IX. ODPOWIEDZIALNOSC WYDAWCY

1.

Wydawca nie odpowiada za przerwy w wyswietlaniu Reklam,
badz przerwy w dziataniu Serwiséw Internetowych, wynikte z
niezaleznych od Wydawcy przyczyn. W takich przypadkach
Reklamodawca otrzyma dodatkowy czas emisji Reklamy rowny
okresowi, w ktérym jego Reklama nie byta wyswietlana. Z tego
tytulu Reklamodawcy nie przystugujg zadne roszczenia
wzgledem Wydawcy,.
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2. Odszkodowanie z tytutu szkody wyrzgdzonej Reklamodawcy
przez Wydawce nie moze przekroczy¢ warto$ci wynagrodzenia
za emisje Reklamy zgodnie z Zamoéwieniem. Wydawca nie
odpowiada z tytutu utraconych korzysci.

X. DANE OSOBOWE

1. Informacje na temat przetwarzania danych osobowych
Reklamodawcy w wykonaniu przepisow Rozporzagdzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
(ogodlne rozporzgdzenie o ochronie danych), znajdujg sie w
zatgczniku nr 1 do niniejszego Regulaminu.

2. Informacje na temat przetwarzania danych osobowych
Reklamodawcow, ktérych Reklama zamieszczana jest w
konkretnym Serwisie Internetowym znajdujg sie réwniez w
odpowiednim regulaminie tego serwisu lub w odnosnej polityce
prywatnosci.

XI. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Reklamodawca =z wyjgtkami opisanymi w Regulaminie
odpowiada za wykonanie Zlecenia zgodnie z jego trescig, nie
Swiadczy ustug posprzedaznych ani nie udziela gwaranciji.
Regulamin obowigzuje od dnia 13.03.2017 r.

3. Zmiany tresci Regulaminu wchodzg w zycie z dniem
powiadomienia Reklamodawcow o zmianach przez publikacje na
stronie Internetowej www.polskapress.pl. Zmiany regulaminu nie
dotyczg realizacji Zamoéwien ztozonych przed zmiang.

4. Spory zwigzane z realizacjg Zamoéwien bedg rozstrzygane przez
sgd powszechny wilasciwy dla adresu siedziby wydawcy,
aktualny w chwili wniesienia pozwu.

Zalacznik nr 1 do Regulaminu Emisji Reklam Pionu Internet

KLAUZULA INFORMACYJNA W ZAKRESIE PRZETWARZANIA
DANYCH OSOBOWYCH

Realizujgc obowigzek wynikajacy z Rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w
sprawie ochrony osoéb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych w sprawie swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia dyrektywy 95/45/WE (dalej: ,,RODO”),
informujemy, ze:

1. Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest
spotka Polska Press sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (02 —
672 Warszawa), ul. Domaniewska 45 (dalej: ,my” lub ,,Polska Press”),
wpisana do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy XIIl Wydziat

Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS:
0000002408.

2. W ftrosce o bezpieczenstwo danych, szanujgc prywatnosc i
zapewniajgc dostep do szczegotowych informacji, o tym jak
przetwarzamy dane osobowe, powotaliSmy Inspektora Ochrony
Danych, z ktérym mozna sie skontaktowa¢ pod adresem e-mail:
iod@polskapress.pl. Z Inspektorem Ochrony Danych mozna
skontaktowaé sie takze pisemnie na adres siedziby Polska Press,
wskazany w ust. 1, z dopiskiem ,Inspektor Ochrony Danych®. 3. W
zaleznosci od charakteru prowadzonej wspétpracy Pani/Pana dane
osobowe pozyskujemy bezposrednio od Pani/Pana, badz za
posrednictwem innego podmiotu/osoby. Panstwa dane mozemy
réwniez pozyska¢ ze zrédet powszechnie dostgpnych, takich jak:
KRS, CEIDG, baza GUS, Panorama Firm, ksigzki telefoniczne.W
przypadku, gdy jest Pan/Pani cztonkiem organu, petnomocnikiem lub
osobg kontaktowg (pracownikiem, wspoétpracownikiem) podmiotu
wspotpracujgcego lub zamierzajgcego wspotpracowac z Polska
Press, to Pani/Pana dane osobowe zostaty nam przekazane przez
ten podmiot i stanowig, w zaleznosci od rodzaju wspotpracy, dane
niezbedne do reprezentacji przedsigbiorcy, dane kontaktowe, dane
zawarte w posiadanych przez Panig/Pana dokumentach
potwierdzajgcych umocowanie do reprezentaciji, uprawnienia lub
doswiadczenie. W przypadku, gdy jestescie Panstwo wspodlnikami
spotki cywilnej albo osobg fizyczng prowadzacg dziatalno$é
gospodarcza, to co do zasady Panstwa dane osobowe pozyskujemy
bezposrednio od Panstwa w ramach nawigzania oraz prowadzenia
wspotpracy. Panstwa dane osobowe mogg zosta¢ rowniez
przekazane Administratorowi przez osobe nabywajgcg nasze ustugi
na Panstwa rzecz (np. w ramach wykupienia ogtoszenia czy
reklamy), bgdz mogg zosta¢ udostepnione Administratorowi w
materiatach przekazywanych nam przez zamawiajgcego do
publikaciji.

4. Pani/Pana dane osobowe moga by¢ przetwarzane przez
Polska Press, w zaleznosci od rodzaju wspotpracy, w nastepujgcych
celach:

a. podjecia dziatan zmierzajacych do zawarcia umowy z
Polska Press oraz jej realizacji (w przypadku, gdy to Pani/Pan
jestescie lub bedziecie strong umowy, jako osoba fizyczna
nieprowadzaca dziatalnosci gospodarczej, osoba prowadzaca
jednoosobowg dziatalno$¢ gospodarczg lub jako wspdlnik spofki
cywilnej);

b. podjecia dziatan zmierzajagcych do zawarcia umowy,
zawarcia umowy oraz realizacji mowy z Polska Press, ktorej strong
jest lub bedzie podmiot, ktéry Pan/Pani reprezentuje (jako
reprezentant, przedstawiciel, petnomocnik lub osoba wyznaczona do
kontaktu i realizacji umowy);

c. realizacji umowy pomiedzy Polska Press a
osoba/podmiotem, ktéry przekazat nam Pani/Pana dane osobowe w
ramach udostepnionych do publikacji materiatéw (np. jesli Pani/Pana
dane osobowe zawarte sg w ogtoszeniu, ktérego opublikowanie w
naszych mediach zlecita nam osoba trzecia);

d. wypetnienia obowigzkéw prawnych cigzgcych na Polska
Press, wynikajgcych z obowigzujacych przepiséw prawa - w
szczegolnosci przepisow podatkowych i rachunkowych oraz

obowigzkdéw wynikajgcych ze specyfiki realizowanej umowy, w tym w
celu zarchiwizowania dokumentaciji finansowej;

e. weryfikacji poprawnosci i aktualnosci Pani/Pana danych,
wiarygodnosci kontrahentéw Polska Press lub oséb powigzanych z
kontrahentem, w tym badania historii biznesowej, sytuacji prawne;j,
finansowej kontrahenta w celu ochrony intereséw ekonomicznych i
prawnych Polska Press; weryfikacji oswiadczen ztozonych przez
Panig/Pana badz reprezentowany przez Paniag/Pana podmiot, w tym
potwierdzenia posiadanych uprawnien do reprezentacji oraz
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kwalifikacji os6b wskazanych do realizacji umowy; wydania

petnomocnictw; kontroli nalezytego wykonania i rozliczenia umowy

oraz zachowania zasad poufnosci i BHP;

e. obstugi, dochodzenia i obrony w razie zaistnienia roszczen,
w tym roszczen pomiedzy Polska Press a Pania/Panem lub
pomiedzy Polska Press a reprezentowanym przez
Panig/Pana podmiotem oraz realizacji pozasgdowych
proceséw rozwigzywania sporow;

f. dbatosci o bezpieczenstwo Polska Press przed
naduzyciami i nieprawidlowosciami, w tym wykrywania
naduzyé oraz zapobiegania naduzyciom, zapobiegania
konfliktom intereséw w procesach biznesowych;

g. nawigzywania lub utrzymywania relacji biznesowych, w tym
prowadzenia biezgcej korespondenciji lub kontaktow

telefonicznych;

h. rozpatrywania reklamacji i zgtoszen dotyczacych naszej

wspotpracy;

i marketingu bezposredniego produktéw lub ustug wiasnych
Polska Press lub podmiotéw trzecich, polegajacego m.in.
na informowaniu o réznych wydarzeniach (eventach),
wysytaniu spersonalizowanych ofert i tresci w zakresie
dotyczgcym dziatalnosci i oferowanych przez nas lub
naszych partneréw produktow i ustug; j- badaniu
satysfakcji i opinii klientow;

k. poprawiania jakosci $wiadczonych przez Polska Press
ustug oraz podejmowania dziatan naprawczych;
I realizacji wewnetrznych procesow
biznesowo-
administracyjnych w ramach GK ORLEN;
m. zapewnienia realizacji procesow archiwizacyjnych;
n. przesytania informacji handlowych drogg elektroniczng

(email), telefonicznie oraz za posrednictwem wiadomosci
SMS, MMS, jak réwniez przy pomocy komunikatoréw
internetowych (w
przypadku uzyskania stosownej zgody).
5. Podstawg prawng przetwarzania przez Polska Press
Pani/Pana danych osobowych, w zaleznosci od rodzaju wspotpracy,
w celach wskazanych w ust. 4 powyzej jest:
a. niezbednosc¢ przetwarzania danych do realizacji umowy lub
podjecia dziatan na Zzadanie osoby, ktérej dane dotyczg przed
zawarciem umowy (art. 6 ust. 1 lit. b RODO) (w zakresie celéw
przetwarzania okreslonych w ust. 4 lit. a) powyzej), w przypadku, gdy
to Pani/Pan jest strong umowy);
b. prawnie uzasadniony interes Polska Press (zgodnie z art. 6
ust. 1 lit. f RODO) polegajgcy na umozliwieniu prawidtowego i
efektywnego wykonywania umowy pomiedzy Polska Press a
Panstwem lub reprezentowanym przez Panstwa podmiotem (w
zakresie celdw przetwarzania okreslonych w ust. 4 lit. b)-c) oraz lit.
€)-m) powyzej);
C. wypetnianie obowigzkéw prawnych (zgodnie z art. 6 ust. 1
lit. ¢ RODOQO) cigzgcych na Polska Press (w zakresie celéw
przetwarzania okreslonych w ust. 4 lit. d) powyzej);
d. udzielona na przez Pania/Pana zgoda dla celu wskazanego
w pkt. 4 lit. n) na przedstawianie informacji handlowych i
marketingowych na temat naszych towaréw lub ustug bgdz towaréw
i ustug naszych partneréw, za pomocg telekomunikacyjnych
urzgdzen koncowych lub automatycznych systeméw wywotujgcych
lub za posrednictwem $rodkéw komunikacji elektronicznej (zgodnie
z art. 6 ust 1 lit a) RODO).
6. Jesli przetwarzamy Pani/Pana dane osobowe w celu
zawarcia umowy, to podanie przez Pana/Panig danych
osobowych jest dobrowolne, lecz niezbedne do nawigzania

wspdipracy, zawarcia i wykonania umowy oraz realizacji
celéw okreslonych w pkt. 3 powyzej. W przypadku braku
podania danych osobowych wskazanych w umowie (z
wyjgtkiem adresu e-mail i numeru telefonu) nie bedzie
mozliwe jej zawarcie i realizacja. W przypadku niepodania
adresu e-mail oraz numeru telefonu nie bedzie mozliwy
kontakt z Panstwem w celu biezacej obstugi umowy.
Podanie danych w celach wynikajacych z przepiséw prawa
jest obligatoryjne. Jesli przetwarzamy Panstwa dane
osobowe na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f RODO (zgodnie z
informacjami wskazanymi w ust. 4 powyzej), to podanie
Pani/Pana danych osobowych jest nieobowigzkowe -
odmowa ich podania albo Zzadanie usuniecia
przetwarzanych przez nas danych (czy tez zgtoszenie
sprzeciwu wobec ich przetwarzania), bedzie skutkowato
brakiem mozliwosci realizacji przez Polska Press celéw
przetwarzania danych na zasadzie jej prawnie
uzasadnionego interesu.

7. Pani/Pana dane osobowe moga by¢ ujawniane przez

Polska Press:

a. podmiotom wspotpracujgcym z Polska Press przy realizacji

Umowy,

b. Spotkom z GK ORLEN - w przypadku, gdy jest to niezbedne
do realizacji celdw przetwarzania, o ktérych mowa w ust.

4;

C. podmiotom,  ktéorym zlecamy wykonywanie ustug

zwigzanych z przetwarzaniem danych osobowych, np.
naszym podwykonawcom, firmom $wiadczacym ustugi
doreczania korespondencji i przesytek, rozliczania
naleznos$ci, archiwizacji i niszczenia dokumentacji, ustugi
ochrony 0s6b i mienia, firmom
windykacyjnym, agencjom reklamowym, dostawcom wustug IT i
narzedzi informatycznych;
d. innym odbiorcom danych — w szczegdlnosci naszym
doradcom prawnym i podatkowym, audytorom
i operatorom pocztowym.
8. Pani/Pana dane osobowe przetwarzane w zwigzku z
zawarciem, realizacjg i rozliczeniem Umowy beda przetwarzane
przez okres jej obowigzywania (w tym takze przez okres waznosci
zobowigzan do zachowania poufnosci, jezeli takie zostato zawarte w
trakcie naszej wspotpracy) lub realizacji przystugujagcego nam na
mocy umowy prawa (np. w zakresie licencji). Po uptywie tego okresu
Polska Press bedzie przechowywata Pani/Pana dane osobowe, jezeli
zobowigzana bedzie do tego na mocy przepiséw prawa, przez okres
przewidziany w tych przepisach (np. w zwigzku z obowigzkami
podatkowymi/ksiegowymi) lub w celu realizacji uzasadnionych
interesdw, w tym do czasu wygasniecia wzajemnych roszczen
wynikajacych zumowy (w przypadku prowadzenia postepowan
sgdowych okresy te mogg sie przedtuzy¢ o czas trwania tych
postepowan oraz ich rozliczenia). W przypadku przetwarzania
danych na podstawie uzasadnionego interesu, dane przetwarzane
sg przez okres umozliwiajgcy realizacje tego interesu lub do
zgtoszenia skutecznego sprzeciwu wzgledem przetwarzania danych.
W zakresie dziatan marketingowych bedziemy przetwarza¢ Panstwa
dane przez okres w jakim cele wynikajgce ze zgody lub z naszego
prawnie uzasadnionego interesu pozostajg wazne, ale nie diuzej niz
do chwili ztoZzenia przez Panstwa sprzeciwu albo cofniecia zgody. Po
wskazanym okresie przetwarzania, dane osobowe zostang usuniete
lub poddane anonimizaciji.
9. Mozemy przetwarza¢ Pani/Pana dane osobowe w zakresie
niezbednym do zawarcia, realizacji, rozliczenia i kontroli umowy;, tj. w
szczegolnosci w zakresie: imienia, nazwiska, stuzbowego adresu e-
mail, stuzbowego numeru telefonu, stanowiska, organizacji, ktérg
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Panstwo reprezentujecie i jej siedziby, jak rowniez Panstwa miejsca
pracy, informacje o sposobie realizacji ptatnosci. W przypadku os6b
fizycznych prowadzacych dziatalno$¢ gospodarczg oraz wspolnikow
spotek cywilnych przetwarzamy takze NIP oraz informacje o statym
miejscu prowadzenia dziatalnosci gospodarczej. Mozemy takze
przetwarzaé dodatkowe dane osobowe, obejmujgce w szczegdlnosci
dane osobowe ujawnione na przedstawionym petnomocnictwie (np.
nr PESEL), badz pozyskane z ogélnodostepnych zrédet, takich jak
rejestry publiczne (np. KRS, CEIDG), baza GUS, Panorama Firm,
ksigzki telefoniczne. W przypadku, gdy w ramach finalizacji
transakcji  korzystacie Panstwo z serwisu internetowego
Administratora, w zakresie posiadanego w nim konta (jako
zalogowany uzytkownik), to przetwarzamy dodatkowo Parstwa dane
osobowe powigzane z tym kontem.

10. Przystugujg Pani/Pan prawa zwigzane z przetwarzaniem

danych osobowych:

a. prawo dostepu do tresci swoich danych - w granicach art.

15 RODO,

b. prawo do sprostowania danych osobowych — w granicach
art. 16 RODO,

c. prawo do usuniecia danych osobowych — w granicach art.

17 RODO,

d. prawo do ograniczenia przetwarzania — w granicach art. 18
RODO,

e. prawo do przenoszenia danych — w granicach art. 20

RODO,

f. prawo wniesienia sprzeciwu - w przypadku przetwarzania

danych osobowych przez Polska Press w celu realizacji
prawnie uzasadnionych intereséw (tj. w oparciu o art. 6 ust.
1 lit. f) RODO), osoba ktoérej dane dotycza, ma prawo w
dowolnym momencie wnie$¢ sprzeciw — z przyczyn
zwigzanych z jej szczegdlng sytuacjg. Jesli podstawg
przetwarzania przez nas danych osobowych jest
Panstwa zgoda, wowczas posiadajg Panstwo prawo do cofniecia tej
zgody w dowolnym momencie. Cofnigcie zgody nie wptywa jednak
na zgodno$¢ z prawem przetwarzania przez nas danych osobowych,
ktérego dokonaliSmy na podstawie zgody przed jej cofnigciem.
Zadanie dotyczace realizacji ww. praw moze Pani/Pan wystaé na
adres poczty elektronicznej: rodo.zgloszenia@polskapress.pl lub
adres siedziby Polska Press wskazany w ust. 1 z dopiskiem
JInspektor Ochrony Danych”.

11. Przystuguje Pani/Panu prawo do wniesienia skargi do
Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.
12. W przypadku koniecznosci przekazania danych poza EOG

(co moze mie¢ miejsce w szczegolnosci w ramach korzystania przez
Administratora z niezbednych narzedzi w zakresie IT),
zagwarantujemy zastosowanie adekwatnych $rodkéw ochrony
danych osobowych, w tym m.in.: a) art. 45 ust. 1 RODO - na
podstawie decyzji Komisji Europejskiej stwierdzajgcej odpowiedni
poziom ochrony (w przypadku krajow, wobec ktérych zostata wydana
taka decyzja), b) art. 46 ust. 2 lit. c) RODO - na podstawie zawartej
umowy o transfer danych, opartej na Standardowych Klauzulach
Umownych przyjetych w drodze decyzji przez Komisje Europejska, c)
art. 47 RODO - w ramach przyjetych wigzacych regut korporacyjnych.
W przypadku przekazania danych poza obszar EOG, przystuguje
Panstwu prawo do informacji o sposobach uzyskania kopii
zabezpieczen lub o miejscu ich udostepnienia.  13. Pani/Pana dane
osobowe nie bedg podlegaty profilowaniu. Polska Press nie bedzie
takze dokonywacC operacji przetwarzania danych w sposéb
catkowicie zautomatyzowany, ktére jednoczes$nie mogtyby prowadzié¢
do wydawania decyzji, wywotujgcych wobec konkretnej osoby skutki
prawne lub w podobny sposdb istotnie na nig wptywajacych.
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