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WPROWADZENIE OGOLNE

WYMAGANIA DOTYCZACE PRZYGOTOWANIA REKLAMY

1.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

Wymagane jest przestanie kompletu materiatdéw, nie pdzniej niz 3 dni robocze przed datg
planowanej emisji. W innym przypadku Polska Press Grupa (PPG) z uwagi na brak wystarczajacej
ilosci czasu na przetestowanie kreacji i usuniecie ewentualnych btedéw nie gwarantuje
rozpoczecia emisji reklamy w wyznaczonym terminie.

Dla formatéw z wykorzystaniem form niestandardowych termin ten wynosi 5 dni roboczych.

Wraz z kreacjami konieczne jest przestanie URL docelowego, do miejsca gdzie ma kierowad
kreacja po kliknieciu w nig (dotyczy reklam klikanych).

Wszystkie reklamy muszg posiadaé zaszytg zmienng ,,_root.clickTag” pozwalajgcg podpigé w
kodach serwujacych prawidtowy link.

Do emisji przyjmowane sg kreacje w plikach typu HTML5, JPG, GIF, PNG, o wymiarach i wadze
nieprzekraczajacych zatozen podanych w dalszej czesci.

Limit FPS (frame per second) we wszystkich kreacjach to 25 fps.

Reklamy wideo z wykorzystaniem streamingu muszg posiadac przyciski akcji jak: play, stop,
mute. Wideo moze startowac¢ automatycznie, ale z wyciszonym dzwiekiem.

Przyciski typu: play, stop, rewind, ,,zamknij X” powinny by¢ tatwo dostepne niesprawiajace
trudnosci dla uzytkownika.

Uzywanie skryptéw sledzacych interakcje uzytkownika, a takze zmieniajacych okno przegladarki,
jej wymiar lub potozenie tylko za zgodg PPG.

Kreacje niekompletne lub wywotujagce btedy na stronie, muszg zosta¢ poprawione przed
rozpoczeciem emisji.

Kreacje nie powinny by¢ zabezpieczone przed debugowaniem.

Tekstowe formaty reklamowe, np. link sponsorowany, majg zawsze zastosowany atrybut
rel="nofollow" dla znacznika <a>.

Wszystkie kreacje emitowane z kodéw zewnetrznych powinny zosta¢ dostarczone w postaci
wspierajgcej emisje asynchroniczng.

PPG zastrzega sobie prawo do weryfikacji przestanych kreacji pod katem zgodnosci ze
specyfikacjg oraz nie przyjecia badz przerwania emisji w przypadku jej braku.

PPG zastrzega sobie mozliwos¢ odmowy przyjecia do emisji kreacji lub jej przerwania w
przypadku uznania reklamy za zbyt dokuczliwg dla uzytkownikdw, tamigca prawo, propagujaca
tresci pornograficzne, niezgodng z dobrymi obyczajami, szkodzgcg interesom lub wizerunkowi
PPG.

PPG nie ponosi odpowiedzialnosci za nieprawidiowa emisje reklam na przegladarkach
niestandardowych, lub niestandardowych (niedomysinych) ustawieniach przeglagdarek lub
systemu operacyjnego.
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17. Kreacje nie powinny w zbyt duzym stopniu obcigzac¢ procesora na komputerze uzytkownika.
Dopuszczalne obcigzenie wyznaczone na procesorze wzorcowym (P IV 2,6GHz), wynosi
maksymalnie 30%. W momencie przekroczenia tej wartosci PPG moze nie dopusci¢ do emisji
takiej kreacji.

WYBRANE ELEMENTY, KTORE MOGA WPLYWAC NA NADMIERNE OBCIAZENIE TO:

1. Duzailos¢ akcji onClipEvent (enterFrame) wykonywanych jednoczesnie.

2. Animacja skomplikowanych ksztattéw wektorowych - polecamy zmniejszenie ilosci punktéw
edycji krzywych. Ksztatty wektorowe o znacznej ilosci punktéw weztéw - polecamy taki obiekt
wyeksportowac jako plik (jpg, png) i zaimportowac ponownie.

3. Animacja obiektéw sktadajacych sie z duzej ilosci gradientow.
4. Animacja wielu obiektéw jednoczesnie.

5. Nadmierne uzywanie przejs¢ z przezroczystosci (alfa) na bitmapach.

MATERIALY KIEROWANE DO POLSKA PRESS

Wszystkie materiaty muszg by¢ dostarczone jednorazowo, na caty okres trwania kampanii. Jako
komplet materiatéw rozumie sie:

1. Komplet kreacji spetniajgcych warunki specyfikacji lub kody serwujgce kreacje, 2.

Komplet aktywnych URL-i, 3. Zlecenie emisji.

NAZEWNICTWO PLIKOW REKLAMOWYCH

Materiaty powinny by¢ nazwane wedtug nastepujgcego schematu,
np. dom_a_nto_billboard_750x100_transparent_v1
dom_b_lubuska_expand_rectangle_300x250x600_as2_v2

dom nazwa wtasna

a,b rozroznienie dla wiekszej liczby formatéw (jesli wystepuja)

nto witryna na ktérej bedzie emitowany dany format

billboard format reklamy

expand format rozwijany

300x250x600 podstawa 300x250 rozwijany 600x250 transparent przezroczyste tto
(jesli wystepuje)

vl, v2 wersja reklamy

KREACJE — HTML5

Kreacja HTML powinna skfadaé sie z jak najmniejszej liczby elementéw. Im mniejsza
liczba dodatkowych elementéw, tym szybciej kreacja zostanie zatadowana i
wyswietlona koncowemu uzytkownikowi. Wszystkie odwotania do elementow
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sktadowych powinny by¢ wykonywane za pomocg adresow wzglednych (wyjatkiem s3
elementy umieszczone na zewnetrznych serwerach).

Arkusze styléw i biblioteki JS mogg zosta¢ umieszczone bezposrednio w tresci
gtéwnego pliku html, co zmniejszy liczbe elementéw sktadowych. Elementy graficzne
rowniez moga zosta¢ umieszczone w gtéwnym pliku (poprzez zakodowanie za pomoca
Base64), jednak moze to w znacznym stopniu zwiekszy¢ rozmiar pliku oraz czas
tadowania kreacji w przegladarce uzytkownika.

Kreacje HTML osadzane sg na stronie za pomocg znacznika <iframe>. W adresie do
pliku kreacji przekazywane s parametry po znaku krzyzyka (#) w postaci
NAZWA_PARAMETRU=WARTOSC. W celu odczytania parametréw przekazywanych do
kreacji (m. in. skryptow do pomiaru kliknie¢), nalezy dotaczy¢ ponizszy kod do kodu
kreacji na poczatku <body>:

<script type="text/javascript"> var parsed =
(document.location.href.split("#')[1]] |"").split('&'); var params
= parsed.reduce(function (params, param) { var param =
param.split('=");
params[param[0]] = decodeURIComponent(param.slice(1).join('="));
return params;

LA

</script>

Kreacja, w gtéwnym pliku HTML, powinna udostepnia¢ zmienng, do ktérej mozna
przekazac adres docelowy kreacji. Do tej zmiennej nalezy przypisaé wartos$é odczytang
z parametréw przekazanych automatycznie do kreacji, znajdujgcg sie w zmiennej
params.clickTag (po wykonaniu kodu odczytujacego parametry). Ponizej znajduje sie
przyktad, w ktérym adres docelowy nalezy przypisa¢ zmiennej globalnej clickTag:

<script>
//umies¢ adres strony docelowej w zmiennej clickTag, np.:
//clickTag="http://www.polskapress.pl/; clickTag=params.clickTag; //przekazuje

wartos¢ odczytang
z parametrow

</script>

HTML5 pozwala na emisje kreacji zawierajacych kilka zmiennych. W takiej sytuacji nalezy
zastosowac sie do ponizszego zapisu:

<script>

clickTagl=params.clickTagl; //przekazuje wartos$¢ odczytang z parametrow
clickTag2=params.clickTag2; //przekazuje wartos$¢ odczytang z parametrow


http://www.polskapress.pl/%3B
http://www.polskapress.pl/%3B
http://www.polskapress.pl/%3B
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</script>

Ponizej znajdujg sie kody przyktadowych kreacji z poprawng obstugg przekierowania na
strone docelowa.

<html>
<head></head>
<body>
<a href="#" target="_blank” id="creativelink”>
<img src="data:image/png;base64,..." />
</a>
<script type="text/javascript"> var
parsed =
(document.location.href.split('#')[1] ] |"").split('&'); var params
= parsed.reduce(function (params, param) {
var param = param.split('='); params[param[0]] =
decodeURIComponent(param.slice(1).join('=")); return params;
LAY
//ustawienie adresu docelowego w linku HTML
document.getElementByld(' creativelink').href =
params.clickTag;
</script>
</body>
</html>

MULTISCREEN

Forma reklamowa emitowana na dowolnym ekranie desktop/smartfon/tablet w
ramach jednej kreacji. Moze ona by¢ wykonana jako animacja HTML5 lub statyczny
JPG, PNG, GIF. Forma na urzgdzeniach HTML5 musi by¢ skalowalna proporcjonalnie do
wysokosci/szerokosci. W programie Adobe Animation CC mozna wigczyé opcje
skalowania lub zmienié parametr w kodzie HTMLS5 na true.

makeResponsive(true,'both’,false,1);

Sugerowana minimalna wielkosc¢ czcionki to 25 pkt, o prostym kroju (mniejsze czcionki
mogg by¢ niedostatecznie widoczne po skalowaniu z desktop na mobile). Na przekaz
reklamy wptywa ilo$¢ tresci, zalecany zwiezty i krétki tekst. Im mniej tresci tym lepiej.
Mozliwe rozmiary mi.in: 750x100, 750x200, 750x300, 300x250, 300x600, 980x200,
980x300, 1150x600, 300x125 px

KREACJE 3RD PARTY

Emisja kampanii reklamowych moze odbywac sie bezposrednio z adserwera PPG lub z
zewnetrznych systemdw serwowania reklam, za posrednictwem systemu PPG. Druga
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ze wspomnianych mozliwosci ze wzgledu na swojg specyfike i uwarunkowania
technologiczne wigze sie ze szczegdlnymi wymaganiami dla kreacji emitowanych w

taki sposéb, okreslonymi ponizej.

1. Kody do emisji kreacji z systemow zewnetrznych powinny zosta¢ przestane do

PPG w celu sprawdzenia ich poprawnosci — analogicznie jak w przypadku kreacji
emitowanych bezposrednio z adserwera PPG.

2. Kody emisyjne powinny by¢ przystosowane do ich asynchronicznego osadzania:

* Kody emisyjne kreacji standardowych (typu inpage), powinny by¢
dostarczone w postaci iFrame.

*  Kody emisyjne kreacji standardowych (typu inpage) moga by¢ réwniez
dostarczone w postaci JavaScript. Jednak w takim wypadku zostang
one umieszczone w iFrame po stronie PPG, dotyczy to w szczegdlnosci
sytuacji, w ktorej kod emisyjny korzysta z polecenia ,,document.write”.

3. W przypadku braku mozliwosci dostosowania kodéw emisyjnych do w/w

wymagan a takze w przypadku reklam nietypowych, tzn. wchodzacych w
interakcje z elementami strony lub analizujgcych parametry strony, na ktérej sie
emitujg (reklamy typu XHTML), ich emisja odbywaé sie bedzie w catosci z
serweréw PPG w oparciu o skrypty przygotowane przez PPG.

PROTOKOL SZYFROWANIA SSL

Reklamy serwowane z zewnetrznych systeméw reklamowych a takze kody
Sledzagce muszg korzystaé z protokotow szyfrowanych (SSL) i bezpiecznego
potaczenia (https://).

Nie jest konieczne stosowanie szyfrowania SSL w przypadku stron docelowych
na ktore przekierowuje reklama. Inne elementy wyswietlanej reklamy,
wiaczajac kreacje oraz kody s$ledzgce muszg by¢ serwowane za pomocg SSL
(https://) nie powodujac zaktécen w dziataniu przegladarki, na stronie oraz u
uzytkownika.

FORMATY REKLAM - ROZMIARY | WAGI

NAZWA URZADZENIE FORMAT PLIKU WAGA (kB)!
billboard - 750 x 100 multiscreen .- html5 / jpg, gif, png | do 180/ do 60
—_

! Waga 180/300kB dotyczy tylko formatéw reklamowych w HTML5 2

Dostepny tylko na telemagazyn.pl
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box - 300 x 125 multiscreen html5 / jpg, gif, png | do 180/ do 60
branding playera (970x60 + 970x120)| multiscreen jpg, gif, png do 120
double billboard - 750 x 200 multiscreen —— html5 / jpg, gif, png | do 180/ do 60
Fa
double wideboard - 980 x 300 multiscreen —— html5 / jpg, gif, png | do 180/ do 120
»
halfpage - 300 x 600 multiscreen %@ html5 / jpg, gif, png | do 180/ do 60
jpg, png
lokalne oferty 380x95 multiscreen do 20
megaboard - 1150 x600 multiscreen html5 / png, gif, jpg | do 300 /do 120
?
15s. - 1,5Mb
preroll 15”7, 20” lub 30” multiscreen T flv, mov, mp4
30s. - 2,5Mb
& 1
rectangle - 300 x 250 multiscreen html5 / jpg, gif, png do 180/ do 60
»
regioFlat 300x90 multiscreen == jpg, png do 20
triple billboard - 750 x 300 multiscreen —— html5 / jpg, gif, png | do 180/ do 60
wideboard - 980 x 200 multiscreen html5 / jpg, gif, png | do 180/ do 60
sponsoring multi multiscreen html5 / jpg, gif, png -

box graficzny — 146 x 90?

html5 / jpg, gif, png

do 180/ do 60

hit dnia (181 x 248)?

html5 / jpg, gif, png

do 180/ do 60

screening z wideboardem?

html5, jpg, gif, png

sponsoring desktop

3 = % % g
[ (%]
5

3

html5, jpg, gif, png

! Waga screeningu na smartfon nie powinna przekracza¢ 180 kB dla JPG,GIF,PNG oraz 300kB dla wersji z HTMLS. Szczegéty dotyczace screeningu znajdziesz ponizej.
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TYLKO MOBILE

banner - 320 x 50 g html5 / jpg, gif, png do 180/ do 60

cube 3D (320 x 320 x4) html5 / jpg, gif, png | do240/do 120

double banner - 320 x 100 html5 / jpg, gif, png do 180/ do 60

expand banner - (dowolny) html5 do 180

expand double banner - (dowolny) html5 do 180

footer to fullscreen (320 x 100<480 ) html5 / jpg, gif, png do 240/ do 90

square ad - 320 x 320 html5 / jpg, gif, png do 180/ do 60

)¢ D ¢ N N I D

zdrapka - 320 x 320 html5 / jpg, gif, png do 180/ do 60

)

sticky banner - 320 x 100 html5 / jpg, gif, png do 180/ do 60

)

understitial -320 x 480 / 320x640 html5 / jpg, gif, png do 180/ do 60

i
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FORMATY STANDARDOWE

BILLBOARD 750x100, DOUBLE BILLBOARD 750x200

Formaty reklamowe wystepujace najczesciej na gédrnym lub srodkowym
slocie reklamowym. Mogg wystepowa¢ w formie statycznej badz
animowanej.

HALFPAGE 300x600
Format reklamowy w postaci pionowego prostokgta emitowany w gérnej czesci
prawej kolumny nawigacyjnej.

MEGABOARD 1150x600

Format reklamowy emitowany na gérnym lub srodkowym slocie reklamowym o
1150x600. Na slocie gérnym nie moze by¢ emitowany z koddéw reklamowych,
mozliwos¢ emisji jako html5, jpg, gif, png. Zobacz przyktady: przyktad 1 przyklad2

RECTANGLE 300x250, BOX 300x125
Formaty reklamowe emitowane w prawej lub sSrodkowej kolumnie.

REGIOFLAT
Format reklamowy 300x90px emitowany na state (flat fee) na stronach gtéwnych w
Serwisach Regionalnych i Nasze Miasto.

WIDEBOARD 980x200, DOUBLE WIDEBOARD 980x300, TRIPLE BILLBOARD
750x300

Formaty reklamowe wystepujace najczesciej na goérnym slocie reklamowym. Mogg
wystepowac w formie statycznej bgdz animowane;.

COMMERCIAL BREAK
Commercial Break to petnoekranowy format reklamowy wyswietlany w trakcie
przejscia uzytkownika miedzy stronami serwisu, np. z artykutu A na artykut B.

Mobile: 320x480 px; .jpg, .png/HTML5 waga do: 60/180 kB
Desktop: 1920x1080 px; jpg, .png/HTML5; waga do 200/300 kB

SCREENING z Wideboardem

Desktop

Screening to potaczenie gérnej formy banerowej (wideboard 980x200) i tapety gdzie
elementy graficzne na kreacjach powinny taczy¢ sie w jedng catos$é. Tapeta musi byé w
innym kolorze niz tto serwisu.


http://reklamy.serwisyregionalne.pl/2018/03_marzec/0009au/0009au_1_v1.png
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/2018/03_marzec/0009au/0009au_1_v1.png
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/2018/03_marzec/0009au/0009au_2_v1.png
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/2018/03_marzec/0009au/0009au_2_v1.png
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/2018/03_marzec/0009au/0009au_2_v1.png
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Wytyczne:
Kreacja banerowa przygotowana zgodnie ze specyfikacjg Wideboard 980x200
Tapeta jest statyczna w formacie JPG/PNG/GIF, pozycjonuje sie automatycznie
uwzgledniajgc gérne elementy serwisu (menu serwisu)

3. Maksymalny wymiar tapeta 1920x1080px. Przestrzen poza tapeta, zalecamy
wypetni¢ kolorem podajgc kod w formie szesnastkowej np.: #480dbc —kolor
niebieski.

4. Obszar reklamowy widoczny dla uzytkownika moze by¢ rézny w zaleznosci od
szerokosci serwisu i rozdzielczosci monitora. Kreacje nalezy przygotowacé w
oparciu o szablon — TABELA

5. Format posiada ograniczenia wagowe dla catosci kreacji (tapeta + forma
banerowa) maksymalnie 500 kB.

Tabela — Schematy przygotowania tapety

Wazne: na tapecie nie zalecamy umieszczac przekazu reklamowego.
Fragment tapety, ktory docelowo bedzie przykryty przez elementy z tresciami redakcyjnymi
serwisu, powinien by¢ w catosci dopetniony jednolitym kolorem np.: #480dbc —kolor niebieski.

SCHEMAT TAPETY

SERWIS SZEROKOSC SERWISU ) L.
dla rozdzielczosci 1366x768

i.pl

Serwisy Regionalne
Nasze Miasto
stronazdrowia.pl
telemagazyn.pl
gol24.pl motofakty.pl
strefabiznesu.pl
strefaagro.pl
stronakobiet.pl
shownews.pl
regiodom.pl
eBudownictwo

1284px szablon.png lub szablon.psd

szablon.png lub szablon.psd

forumbudowlane.pl

forumogrodowe.pl 1160px

Screening z Wideboardem Smartfon
Screening w wersji smartfon to potgczenie gérnej formy banerowej (wideboard
980x200) i tapety, ktdrg jest jednolite tto w kolorze dopasowanym do kreacji gtéwne;.

Wytyczne:
1. Kreacja banerowa przygotowana zgodnie ze specyfikacjg Wideboard 980x200.

Na kreacji powinny by¢ umieszczone wszystkie istotne elementy graficzne wraz
z przekazem reklamowy.


https://pliki.serwisyregionalne.pl/ckie/dokumenty/screening_mobile_desktop_ogolna_v4.png
https://pliki.serwisyregionalne.pl/ckie/dokumenty/screening_mobile_desktop_ogolna_v4.png
https://pliki.serwisyregionalne.pl/ckie/dokumenty/screening_mobile_desktop_ogolna_v4.psd
https://pliki.serwisyregionalne.pl/ckie/dokumenty/screening_mobile_desktop_ogolna_v4.psd
https://pliki.serwisyregionalne.pl/ckie/dokumenty/screening_mobile_desktop_ogolna_v4.psd
https://pliki.serwisyregionalne.pl/ckie/dokumenty/screening_mobile_desktop_forum_bud_ogr.png
https://pliki.serwisyregionalne.pl/ckie/dokumenty/screening_mobile_desktop_forum_bud_ogr.png
https://pliki.serwisyregionalne.pl/ckie/dokumenty/screening_mobile_desktop_forum_bud_ogr.psd
https://pliki.serwisyregionalne.pl/ckie/dokumenty/screening_mobile_desktop_forum_bud_ogr.psd
https://pliki.serwisyregionalne.pl/ckie/dokumenty/screening_mobile_desktop_forum_bud_ogr.psd
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2. Tapeta jest ttem o jednolitym kolorze dopasowanym do kreacji gtéwnej. Nalezy
podaé¢ kod w formie szesnastkowej np.: #f4f4f4 — kolor szary, nie biatym.
przykfad

3. Format posiada ograniczenia wagowe do 180 kB (tapeta + kreacja) dla form
statycznych (JPG/PNG/GIF) oraz do 300 kB (tapeta + kreacja) dla form HTML5.

Screening multi (desktop + smartfon)
Screening Multi sktada sie z kreacji Screening w wersji desktop i smartfon.

SPONSORING

Sponsoring to format graficzny stanowigcy reklame Ilub model sponsorowania
(zaleznie od opisu na kreacji) umieszczony na gérnej krawedzi strony www. Po
kliknieciu w przycisk ,rozwin” (w wersji desktop) lub strzatke (w wersji mobile) rozwija
sie do wiekszego rozmiaru.

Format dostepny jest w 2 wersjach z uwagi na rozmiary kreacji: standard oraz full-
screen. Dla obu wersji jest mozliwos¢ emisji zaréwno na desktop jak i mobile.

Wersja standard:
e Desktop: 1920x150 po rozwinieciu 1920x600 px
e Mobile: 320x70p px po rozwinieciu 320x320 px

Wersja full-screen
e Desktop: 1920x150 px a po rozwinieciu 1920x900 px (+wypetnienie dookota)
e Mobile: 320x70 px a po rozwinieciu 320x600 px (+ wypetnienie dookota)

Na desktopie w prawym gdérnym rogu kreacji znajduja sie przyciski ,rozwin” i ,,zwin”.
Dla wariantu mobile przyciski strzatki sugerujgcej rozwiniecie przylegajg do dolne;j
krawedzi kreacji, czeSciowo jg przystaniajgc. Przyciski w wariancie mobile majg staty
rozmiar 60x30px. Odlegtos¢ od prawej krawedzi kreacji to 10px. Przy tworzeniu kreacji
mobile, szczegdlnie zwinietej, nalezy uwzgledni¢ miejsce na  przycisk
rozwijania/zwijania.

Format musi zawiera¢ zwrot ,Sponsor serwisu”, ,Sponsor”, ,Sponsor dnia” lub

4

»,Reklama”. W przypadku oznaczenia typu ,Sponsor..” kreacja musi zawierac
informacje o sponsorze w postaci loga badz czytelnej nazwy firmy lub brandu
sponsorujgcego. Oznaczenie to (logo, nazwa itp.) powinno znalezé sie blisko napisu

»Sponsor ...” tak by jasno wskazywato na sponsora.

Przyktad wersji standard:
e Desktop: kliknij TUTAJ


https://pliki.serwisyregionalne.pl/ckie/dokumenty/screening_multi.png
https://pliki.serwisyregionalne.pl/ckie/dokumenty/screening_multi.png
https://pliki.serwisyregionalne.pl/ckie/dokumenty/screening_multi.png
https://warszawa.naszemiasto.pl/?google_preview=afcvI1W1bt8Ytf7YqQYwtZqOsQaIAYCAgODpi9roBw&iu=134579212&gdfp_req=1&lineItemId=4883691499&creativeId=138451712440

media

PP

SPECYFIKACJA TECHNICZNA FORMATOW REKLAMOWYCH ONLINE
e Mobile: zeskanuj kod QR ponizej

Przyktad wers;ji ful-screen:

o Desktop: kliknij TUTAJ
e Mobile: zeskanuj kod QR ponizej:

IF:I!-E:I

Sponsoring jest reklamg skalowalng, tzn. dopasowuje sie do szerokosci ekranu. W
programie Adobe Animation CC mozna wigczy¢ opcje skalowania lub zmieni¢ parametr
w kodzie HTMLS na true.

makeResponsive(true,'both’,true,1);

W czesci zwinietej dla desktop i mobile parametr:

makeResponsive(true,'both’,true,2);

Sponsoring w wariancie desktop sktada sie z dwdch plikow graficznych ,,zwiniety” i
,rozwiniety” oraz dwdch przyciskow ,rozwin” i ,zwin”. Przyciski ,,rozwin” i ,zwin”
umieszczane sg domyslnie w prawym gornym rogu kreacji. Przy tworzeniu kreacji
gtéwnych nalezy uwzgledni¢ przestrzen niezbedna do umieszczenia przyciskow
,rozwin” i ,zwin”.

Dla wariancie multiscreen zestaw plikdw musi zawiera¢ kreacje w wersji desktop jak i
dodatkowe dla wariantu mobile. Dla wariantu mobile réwniez potrzebne s3g kreacje
zwinieta i rozwinieta. Przyciski strzatek sugerujgcych zwijanie i rozwijanie powinny by¢
dotaczone jako oddzielne pliki w kreacji.

Zestaw plikdw musi by¢ przygotowany w tym samym formacie, np. zwiniety _desktop i
rozwiniety desktop jako dwa .jpg lub zwiniety i rozwiniety jako dwa .html. Mieszanie
formatéw jest niedopuszczalne.


https://warszawa.naszemiasto.pl/?google_preview=6rxcekM7CKkY5YDZqQYw5ZyOsQaIAYCAgODpi4bxLQ&iu=134579212&gdfp_req=1&lineItemId=4883691499&creativeId=138451076616
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Parametry kreacji Sponsoring

Dla wersji standardowe;j:

Czesc zwinieta:
*  Rozmiar: desktop 1920x150 px ; mobile 320x70 px
*  Formaty: jpg, png, gif oraz html5

* Max waga: desktop 100 kB; mobile 50 kB

* Statyczna, bez animacji
* Na grafice musi by¢ przygotowany napis ,,Sponsor serwisu”, ,,Sponsor”,
,Sponsor dnia” lub ,Reklama”;

Czesc rozwinieta:
*  Rozmiar: desktop 1920x600 px ; mobile 320x320 px
*  Formaty: jpg, png, gif oraz html|5

*  Max Waga: desktop 200 kB; mobile 100 kb
Czesc rozwinieta moze mieé elementy animacji, wideo

Dla wesji full-screen:

Czes¢ zwinieta:

* Rozmiar: desktop 1920x150 px ; mobile 320x70 px

*  Formaty: jpg, png, gif oraz html|5
* Max waga: desktop 100 kB; mobile 50 kB

* Statyczna, bez animacji
*  Na grafice musi byé przygotowany napis ,Sponsor serwisu”, ,Sponsor”,
,Sponsor dnia” lub ,Reklama”;

Czesc rozwinieta:
*  Rozmiar: dektop 1920x900 px ; mobile 320x600 px
*  Formaty: jpg, png, gif oraz html|5
* Max Waga: desktop 240 kB; mobile 120 kb
* (Cze$¢ rozwinieta moze mie¢ elementy animacji, wideo
* W mobile istotne elementy powinny by¢ odsuniete od gérnej i dolnej
krawedzi o 20px

Przyciski ,ROZWIN” i ,ZWIN”:
Dla wersji desktop nalezy dostarczy¢ w dwdch  oddzielnych plikach  graficznych.
Format: jpg, png. Rozmiar przyciskdw: 200x60 px.

Dla wersji mobile nalezy dostarczy¢ w dwéch oddzielnych plikach graficznych.
Format: jpg, png. Rozmiar przyciskdw: 60x30 px.
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tacznie nalezy przygotowac¢ 4 gtéwne pliki graficzne kreacji oraz 4 przyciski w
przypadku kazdej z wersji.

WELCOME SCREEN

Welcome screen to format petnoekranowy (full screen), ktéry "wita" uzytkownika przy
pierwszym wejsciu danego dnia na jeden z serwiséw mediaPPG. Reklama moze by¢
zamknieta przez uzytkownika kliknieciem w przycisk ,,Przejdz do serwisu” albo zamknie
sie automatycznie po 15s. Zobacz przyktad: welcome screen

Kobieta kierowca
| autobusu

Mondka pracuje
W rzeszawsiim MPK

Wytyczne dla welcome screen:

*  Rozmiar kreacji: 1920x1080 px lub mniejsze z zachowaniem proporcji 1.8:1

* Nie ma mozliwosci emisji z kodéw reklamowych

¢ Domyslnie kolor tta, widoczny poza obszarem kreacji, jest czarny. Kolor tta
mozna zmieni¢, nalezy przekaza¢ woéwczas kod koloru do PPG wraz z
materiatem graficznym kreacji 1920x1080 px

* Format: .jpg, .png, waga: do 200 kB lub HTMLS waga: do 300 kB

* Dostepna tylko na desktop

FORMATY EXPANDOWANE

Efekt rozwiniecia kreacji regulujg parametry liczchbowe w funkcji doexpand (rozwin)
oraz dolittle (zwin) w kodzie emisyjnym. Forma ta powinna posiadac obszary aktywne,
przez caty czas trwania emisji. Po najechaniu na reklame powinna sie ona rozwijac,
natomiast po zjechaniu zwingé do stanu pierwotnego. Od momentu zwiniecia, do
rozwiniecia nie powinien on przekracza¢ 5 sekund.

Kreacje typu Expand wymagajg interakcji z kodem szablonu, ktéry odpowiada za
zmiane rozmiardéw lub ukrycie kreacji. Do kreacji HTML5S przekazywane sg za pomoca


http://www.reklamy.serwisyregionalne.pl/2019/12_grudzien/welcomescreen_wizualizacja/welcomescreen_wizu_v1.html
http://www.reklamy.serwisyregionalne.pl/2019/12_grudzien/welcomescreen_wizualizacja/welcomescreen_wizu_v1.html
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dodatkowych parametréow (analogicznie jak clickTag) nazwy funkcji, ktére nalezy
wykonaé w momencie odpowiedniego zdarzenia. W przypadku kreacji Expand s3 to
parametry doexpand oraz dolittle.

Przyktadowy fragment kodu kreacji typu Expand, w ktérej po najechaniu kursorem
myszy na element o id rGwnym expandButton powinno nastgpi¢ rozwiniecie kreacji, a
po opuszczeniu tego elementu przez kursor myszy powinien nastgpi¢ powrét do
rozmiaru wyjsciowego:

<script type="text/javascript">

//dodanie wykonania funkcji rozwijajgcej kreacje po najechaniu
//na element o id="expandButton”
document.getElementByld(' expandButton').

addEventListener( moueseenter’ , function() {

window.parent.postMessage( params.doexpand, '*');

1;
//dodanie wykonania funkcji zwijaj cej kreacj po zjechaniu g €
//z elementu o id="expandButton”
document.getElementByld(' expandButton').

addEventListener( moueseleave' , function() {

window.parent.postMessage( params.dolittle, '*');

N; .

</script>

FORMATY VIDEO

PRE-ROLL

Preroll jest filmem video (spotem reklamowym) pojawiajgcym sie przed wtasciwym
kontentem w playerze video. Maksymalna dtugo$¢ materiatu video wynosi 30 sekund.
Waga materiatu jest nieograniczona.
Plik MOV

¢ Quicktime z rozszerzeniem ,, .mov ” z audio

*  Aspekt ratio: 16:9 FHA (Full-Height Anamorphic)

«  Kodek: Apple DV-PAL 25 4:2:0 (PAL 601)

o 25 klatek/s (fps)

* rozdzielczo$¢ obrazu: 1024(H) na 576(V) pixeli lub 1920(H) na 1080(V) pixeli

* audio zapisane w dwdch pierwszych kanatach dzwiekowych (stereo)
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poziom dzwieku -23LUFS (zgodnie z rekomendacjg EBU R128/ITU BS.1770-2)
czestotliwos¢ prébkowania audio: 48 kHz,

rozdzielczos$¢ prébkowania audio: 16 bitéw

Plik MP4

.mp4 z audio

Aspekt ratio: 16:9 FHA (Full-Height Anamorphic)

Kodek: H264

25 klatek/s (fps)

Rozdzielczos¢ obrazu: 1024(H) na 576(V) pixeli lub 1920(H) na 1080(V) pixeli
interlace (dolne pot-pola)

audio zapisane w dwdch pierwszych kanatach dzwiekowych (stereo)
poziom dzwieku -23LUFS

czestotliwosé probkowania audio: 48 kHz,

rozdzielczos¢ probkowania audio: 16 bitow

OUT-STREAM

OUT_STREAM jest to format reklamy wideo, ktéry nie jest osadzony wewnatrz

strumienia tresci wideo, ale wyswietlany jest w kontekscie artykutéw redakcyjnych
(w Polska Press Grupa - strona artykutowa). Reklama Out- Stream Odtwarza sie

automatycznie bez diwieku, gdy uzytkownik przewija strone i napotyka na

umieszczong reklame w odrdznieniu do reklamy typu in — stream (pre-roll, mid-

roll, post-roll), ktére sg osadzone bezposrednio przed, w trakcie lub po materiale
redakcyjnym.

Waga materiatu jest nieograniczona.

Plik MOV

Quicktime z rozszerzeniem ,, .mov ” z audio

Aspekt ratio: 16:9 FHA (Full-Height Anamorphic)

Kodek: Apple DV-PAL 25 4:2:0 (PAL 601)

25 klatek/s (fps)

rozdzielczos$¢ obrazu: 1024(H) na 576(V) pixeli lub 1920(H) na 1080(V) pixeli

audio zapisane w dwdch pierwszych kanatach dzwiekowych (stereo)
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* poziom dzwieku -23LUFS (zgodnie z rekomendacjg EBU R128/ITU BS.1770-2)
* czestotliwos$¢ préobkowania audio: 48 kHz,

* rozdzielczo$é probkowania audio: 16 bitow

Plik MP4
* .mp4zaudio
*  Aspekt ratio: 16:9 FHA (Full-Height Anamorphic)
* Kodek: H264
* 25 klatek/s (fps)
* Rozdzielczo$¢ obrazu: 1024(H) na 576(V) pixeli lub 1920(H) na 1080(V) pixeli
* interlace (dolne pét-pola)
* audio zapisane w dwdch pierwszych kanatach dzwiekowych (stereo)
* poziom dzwieku -23LUFS
* czestotliwos¢ probkowania audio: 48 kHz,

rozdzielczos$¢ prébkowania audio: 16 bitéw

BRANDING PLAYERA

Format reklamowy otaczajacy player video, zbudowany z dwéch grafik:
bezposrednia nad i bezposrednio pod playerem.

belka gérna:
o Rozmiar: 970x60 px o Formaty: .jpg, .png o Waga maksymalna: 40 kB
o Statyczna, bez animacji
o Na grafice moze znaleZ¢ sie napis; minimalna wielkos¢ czcionki
20 pkt. belka
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dolna:
o Rozmiar: 970x120 px o Formaty: .jpg, .png o Waga maksymalna: 80
kB o Statyczna, bez animacji o Na grafice moze znalez¢ sie napis;
minimalna wielkos¢ czcionki 20 pkt.

Zestaw plikéw musi by¢ przygotowany w tym samym formacie, np. belka gérna i belka
dolna jako dwa .jpg lub belka gérna i belka dolna jako dwa .png.

Przyktadowe wizualizacje na artykutach brandingu playera Nasze Miasto Serwis
Regionalny

VIDEO AD

Reklamowy spot/film video trwajgcy do 30 sekund, umieszczony wewngatrz wybranej
graficznej formy reklamy. Plik przygotowany i emitowany jest jako HTML5 dla formatu
bazowego, np. double billboard 750x200 z zaimplementowanym odwotaniem do pliku
MP4. Dodatkowo forma powinna zawieraé przyciski sterujgce (play, stop, wycisz).
Dziwiek w filmie musi by¢ wyciszony na starcie, a wtaczony jedynie po akgcji
uzytkownika. Obraz moze by¢ uruchomiony na starcie i odtwarzaé¢ sie w petli.
Rekomendowanie kodowanie video H.264, audio ACC.

Maksymalna dopuszczalna waga pliku video wg czasu: 15s.- 1,5Mb; 30s.- 2,5Mb.

FORMATY MOBILE

BANNER 320x50, DOUBLE BANNER 320x100

Standardowa forma reklamowa emitowana w gérnej oraz Srodkowej czesci serwisow
mobilnych. Zobacz przyktad.

EXPAND BANNER, EXPAND DOUBLE BANNER
Standardowa forma reklamowa emitowana w gornej czesci serwisu, rozwijana po
najechaniu myszkg na reklame. Zobacz przyktad.

ZDRAPKA 320x320
Forma reklamowa wyswietlana w formie dwéch warstw, z mozliwoscig ,,wytarcia”
pierwszej warstwy. Zobacz przyktad.

RECTANGLE 300x250
Forma reklamowa emitowana w gornej oraz Srodkowej strefie serwiséw mobilnych.

Zobacz przykfad.

SQUARE AD 320x320
Forma reklamowa emitowana w gornej oraz Srodkowej strefie serwiséw mobilnych.

Zobacz przyktad.


https://warszawa.naszemiasto.pl/muzeum-za-1-zl-do-30-listopada-warszawskie-muzea-bedzie/ar/c1-4862596
https://warszawa.naszemiasto.pl/muzeum-za-1-zl-do-30-listopada-warszawskie-muzea-bedzie/ar/c1-4862596
https://pomorska.pl/pociag-elf-2-i-tramwaj-twist-pesa-pokazala-na-targach-trako-w-gdansku-swoje-nowosci-zdjecia/ar/c3-14446669
https://pomorska.pl/pociag-elf-2-i-tramwaj-twist-pesa-pokazala-na-targach-trako-w-gdansku-swoje-nowosci-zdjecia/ar/c3-14446669
https://pomorska.pl/pociag-elf-2-i-tramwaj-twist-pesa-pokazala-na-targach-trako-w-gdansku-swoje-nowosci-zdjecia/ar/c3-14446669
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Standard_Banner/mobile_Standard_Banner_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Standard_Banner/mobile_Standard_Banner_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Standard_Banner/mobile_Standard_Banner_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Expand/mobile_Expand_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Expand/mobile_Expand_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Expand/mobile_Expand_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Scratch/mobile_Scratch_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Scratch/mobile_Scratch_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Scratch/mobile_Scratch_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Rectangle_320x320/mobile_Rectangle_300x250_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Rectangle_320x320/mobile_Rectangle_300x250_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Rectangle_320x320/mobile_Rectangle_300x250_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_squareAd/mobile_squareAd_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_squareAd/mobile_squareAd_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_squareAd/mobile_squareAd_1.html
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CUBE 3D

Forma 3D Cube jest zbudowana z 4- $cian, obracajacych sie w poziomie. Kazda $cianka
moze zawierac inny materiat graficzny lub wideo. Kreacja posiada ograniczenie
wagowe - dla wszystkich grafik (Scian). Zobacz przyktfad.

STICKY BANNER 320x100
Forma reklamowa emitowana na warstwie, podczas wyswietlania serwisu i jego

scrollowania przyklejona do dolnej cze$ci okna przegladarki. Zobacz przykfad.

FOOTER TO FULLSCREEN

Forma reklamowa emitowana na warstwie, podczas wyswietlania serwisu i jego
scrollowania przyklejona do dolnej czesci okna przegladarki. Po kliknieciu w button
,rozwin” forma expanduje sie na dowolny rozmiar. Rekomendowany rozmiar po
rozwinieciu to 320x480 px. Zobacz przyktad.

UNDERSTITIAL 320x480 / 320x640

Forma reklamowa emitowana na mobile, podczas wyswietlania serwisu i jego
scrollowania odkrywa sie miedzy tres$ciami serwisu. Rekomendowany rozmiar to
320x480 px. Wyjatkowo dopuszczalna jest inna wysokosc¢ kreacji do maksymalnie
640px. Nalezy jednak uwzgledni¢, ze przy tej wysokosci na niektdrych telefonach czes¢
kreacji moze by¢ niewidoczna. Zobacz przyktad.

CALLER

Forma reklamowa oparta na formatach rectangle lub halfpage. Dostepna jedynie w
emisjach mobile, w szczegdlnosci kierowana na urzadzenia smartfon. Zawiera
przekierowanie z kreacji do aplikacji telefonu w smartfonie. Klikniecie element kreacji
z naniesionym clicktagiem powoduje otwarcie aplikacji telefon w smartfonie z
wyswietlonym numerem telefonu. Dla wykonania potgczenia konieczne jest wcisniecie
ikony dzwonienia.

Sugerujemy by reklama zawierata element w formie np. ikony telefonu.

Numer telefonu nalezy przekaza¢ do dziatu emisji wraz z kreacjg. Rozmiar i waga
reklamy wg specyfikacji PPG dla formatow rectangle lub halfpage. Mozliwy jest
rowniez tzw. Multickicktag czyli umieszczenie w kreacji kilku przekierowan w tym
kierujgcego do telefonu.

MAPPER

Forma reklamowa oparta na formatach rectangle lub halfpage. Dostepna jedynie w
emisjach mobile, w szczegdlnosci kierowana na urzadzenia smartfon. Umozliwia
przekierowanie z kreacji do aplikacji mapy w smartfonie. Klikniecie w odpowiednio


http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_3D/mobile_3D_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_3D/mobile_3D_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_3D/mobile_3D_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Sticky_Banner/mobile_Sticky_Banner_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Sticky_Banner/mobile_Sticky_Banner_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Sticky_Banner/mobile_Sticky_Banner_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Footer_to_fullscreen/mobile_Footer_to_fullscreen_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Footer_to_fullscreen/mobile_Footer_to_fullscreen_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_Footer_to_fullscreen/mobile_Footer_to_fullscreen_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_understitial/mobile_understitial_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_understitial/mobile_understitial_1.html
http://reklamy.serwisyregionalne.pl/wazne/szablony/mobile/mobile_understitial/mobile_understitial_1.html
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oznaczony element kreacji z naniesionym clicktagiem powoduje otwarcie aplikacji

mapy w smartfonie ze wskazanym adresem.

Sugerujemy by reklama zawierata element w formie np. ikony mapy.

Adres do jakiego ma kierowac¢ mapa nalezy przekazaé do dziatu emisji wraz z kreacja.
Rozmiar i waga reklamy wg specyfikacji PPG dla formatéw rectangle lub halfpage.

Mozliwy jest réwniez tzw. Multickicktag czyli umieszczenie w kreacji kilku
przekierowan w tym kierujgcego do mapy.

REKLAMY NA FACEBOOK - POST Branded Content

Wszystkie formy Branded Content musza by¢ zgodne z aktualng polityka i
zasadami FB.

Post Branded Content jest publikowany na fanpagu wybranego serwisu PPG,
jest widoczny w aktualnosciach oséb, ktére polubity konkretny fanpage.

Post Branded Content promuje tresci opublikowane na serwisach Polska Press
Grupa, materiaty powigzane z markg, oznaczone etykietg ‘Optacony’
uzupetniony o link do fanpage Klienta.

Adres url po kliknieciu w post moze kierowaé¢ wylgcznie do wybranego
serwisu/artykutu lub sekcji, ktore nalezg do Polska Press Grupa.

Mozliwe formy Branded Content

Grafika z linkiem

Zalecana rozdzielczo$é: 1200 x 628 pikseli — przeslij obraz o mozliwie
najwyzszej rozdzielczosci. Nie ma maksymalnej rozdzielczosci

Proporcje obrazu: 2:1

Wymagany format pliku: jpg lub png

Wymagany rozmiar pliku: ponizej 1IMB

Grafika powinna by¢ profesjonalnym materiatem wysokiej jakosci
Grafika musi by¢ Scisle zwigzana z trescig posta

Kreacja graficzna bez napiséw

Tekst — pozwalamy na tekst na zdjeciu do 20 % pod warunkiem, ze jest to
prawdziwy kadr, tekst nie jest dodany w wyniku obrébki graficznej
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Tekst nad postem
*  Maksymalna ilos¢ znakdéw: 200

* Brak widocznego adresu www do przekierowania (wyjatkiem jest emisja
postow wideo)

* Unikamy stéw: zapraszamy, oferta, cena, www klienta oraz innych stéw
kojarzacych sie z reklamg, tekst musi by¢ redakcyjny

* Wazne: zapytaj swojego Trafika jesli nie wiesz czy oferowany tekst jest
mozliwy do emisji

Nagtowek pod postem

* Tytut jest zaciggany z tytutu artykutu sponsorowanego ale moze zostac
zmieniony w emitowanym poscie

* Podaj tres¢ nagtdwka jesli ma by¢ inna niz w emitowanym artykule

* Brak widocznego adresu www do przekierowania (wyjatkiem jest emisja
postow wideo)

* Wazne: zapytaj swojego Trafika jesli nie wiesz czy oferowany tekst jest
mozliwy do emisji

INNE FORMATY REKLAMY
NATIVEADS

NativeAds to format reklamy natywnej. Sktada sie z grafiki (zdjecia) oraz leadu (tekstu)
zachecajgcego do zapoznania sie z promowang strong docelowa. Kreacja jest
responsywna i multiscreenowa - automatycznie dopasowuje sie wyglagdem do uktadu
elementéw na stronie i wyswietla na kazdym urzadzeniu i ekranie. UWAGA:
promowana strona docelowa powinna by¢ czytelna na urzagdzeniach mobilnych Lead
(tekst):

*  minimum 45 i maksimum 70 znakéw ze spacjami (obecnosé wielkich liter
uzasadniona tylko regutami ortograficznymi) Grafika (zdjecie):

» format: .jpg, .png, .gif (tylko pliki statyczne bez animacji). Pliki PDF nie s3
przyjmowane.

* parametry wymagane dla formatdw poziomych to minimum 2560x1280
pikseli, proporcje 2:1; rozdzielczos¢ 300 dpi.

* parametry wymagane dla formatéow pionowych to minimum 1500x2250
pikseli; proporcje 2:3; rozdzielczos¢ 300 dpi. Ten format dostepny tylko w
slocie nativevertical w ramach promocji Artykutu Sponsorowanego na stronie
gtéwnej portalu i.pl.

* Nie zalecamy umieszczania logo, hasta reklamowych ani innych tresci na
grafice reklamy natywnej. Stosujemy automatyczne dopasowywanie
wyswietlanej grafiki do okna slotu co powoduje ,przycinanie” obrazka.
PODPOWIEDZ: dla zdjecia o wymiarach 2560x1280 pikseli pole zawsze
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widoczne zawarte jest w centralnej czesci obrazu o rozmiarze 1710x1280
pikseli (proporcje 4:3).

LOKALNE OFERTY

Forma statyczna emitowana po prawej stronie serwisu. Reklame prezentujemy w
formie banner 380x95px

Lorem ipsum dolor

sit amet, consectetur -
adipiscing elit. Mauris

eleife

Dodatkowe zatozenia:

element graficzny/zdjecie dobrej jakosci

tekst nie moze nachodzi¢c na zdjecie, bez danych teleadresowych,
wyttuszczenie i duze litery mogg wystepowac tylko w jednym wierszu
grafika delikatna bez jaskrawych koloréw i mocnych kontrastow oraz ramek

przycisk z wybranym tekstem typu ,kup, zobacz, sprawdz, szczegéty...”, w
jednym wierszu, dopasowany kolorystycznie do catosci

ARTYKUL SPONSOROWANY
Tekst reklamowy opatrzony grafika i/lub materiatem wideo. Wyswietlany w layoucie

strony artykutowej serwisu, w ktérym zostat opublikowany. Oznaczony jako tres¢

komercyjna. Integralng czescig Produktu jest jego promocja za pomocg Linkéw
Sponsorowanych. Specyfikacja:

Tytut wtasciwy: min. 45/max. 140 znakdéw ze spacjami

Tytut krétki (dla linkdw promocyjnych; obligatoryjny): max 70 znakéw ze
spacjami

Tekst: ilos¢ znakdéw bez ograniczen (sugerowana od 7 do 10 tys. znakéw)

Grafiki/galeria: do 20 zdje¢ o wymiarach min. 2560x1280 px (rekomendowane
proporcje 2:1) i wadze do 10 MB w formacie JPG.

Wideo: dtugosé filmu bez ograniczen (sugerowana do 5 min), waga pliku bez
ograniczen w kazdym formacie wideo (w szczegdlnosci AVI, FLV, MPEG4, MOV,
WebM, WMV, 3GP



