— ZASADY UDZIELANIA OPUSTOW
0= @ ZA OBROT NA PRODUKTACH REKLAMOWYCH
POLSKA PRESS

Polska Press Sp. z o.0. stosuje wobec Reklamodawcow opust za obrét na produktach reklamowych Spdtki, ktérego przyznanie
uzaleznione jest od osiggniecia w danym roku rozliczeniowym, okreslonego progu wydatkéw na reklame w mediach

Polska Press sp. z 0.0. Niezbednym warunkiem otrzymania opustu jest podpisanie w roku rozliczeniowym stosownej umowy,
szczegotowo okreslajgcej warunki otrzymania i wysokosc¢ takiego opustu, ktorej tres¢ uwzglednia¢ bedzie progi opustowe

i maksymalne dopuszczalne stawki procentowe opustéw, opisane ponizej:

Progi opustéw dla wydatkéw reklamowych w prasie drukowanej:

do 500.000 zt netto — opust do 15,5%
powyzej 500.000 zt netto — do negocjaciji

Progi opustéw dla wydatkow reklamowych w Internecie (online)

do 900.000 zt netto — opust do 32%
powyzej 900.000 zt netto — do negocjaciji

1. Ostateczna wysokos$¢ udzielonych Reklamodawcy opustéw uzalezniona bedzie od czynnikéw handlowych, m.in.:

- historii dotychczasowej wspotpracy , w szczegolnosci z uwzglednieniem jej potencjatu rozwoju i wzrostu tgcznych wydatkow
na kampanie reklamowe w mediach Polska Press sp. z 0.0. rok do roku;

- wysokosci wydatkéw Reklamodawcy, poniesionych w ramach cennika w danym roku;
- wysokosci wydatkéw dla poszczegodlnych elementdw oferty oraz ich udziatu w ramach rocznych wydatkéw Reklamodawcy;

- deklarowanego harmonogramu realizacji poszczegolnych zlecen i ptatnosci w ciggu roku, z uwzglednieniem preferencji
Polska Press w tym zakresie;

- warunkéw handlowych, w tym wysokosci rabatu klienckiego;

- preferowanego modelu zakupu;

- potencjatu klienckiego Reklamodawcy, w szczegdlnosci niedoreprezentowanie wydatkéw wskazanych branz i klientéw w mediach

Polska Press Sp. z 0.0.;

- poziomu zaangazowania Reklamodawcy w projekty o szczeg6lnym znaczeniu dla Polska Press sp. z 0.0.

2. Polska Press sp. z 0.0. wyraza zgode na ujawnienie tresci zawartej umowy w zakresie zapiséw dotyczgcych udzielonych opustéw,

klientom na rzecz ktérych Reklamodawca (dom mediowy/agencja reklamowa) poniést wydatki na kampanie reklamowe objete
tg umowa.
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